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«La Randonnée» est un magasin établi depuis 75 ans dans la région de Grenoble, axé principalement sur
les activités en montagne. Il propose une sélection de vétements et d'équipements de marques renommees
pour les sports de montagne et les activités en plein air, tels que l'alpinisme, la randonnée, le trekking et

le bivouac. Le magasin offre également des services de location, de vente et daccompagnement par des
guides de montagne.

«La Randonnée» met l'accent sur des valeurs solides, notamment son engagement envers I'environnement
en privilégiant les produits éco-concus et fabriqués en Europe. L'entreprise accorde une grande importance
a limpact environnemental des articles vendus. En plus de cela, en tant que magasin haut de gamme, la
qualité des produits et des services est une autre valeur fondamentale pour «La Randonnée». L'expertise et
I'expérience du magasin sont essentielles, et chaque vente est accompagnée d’'un service personnalisé pour
les clients. Cette relation étroite avec la clientéle est un élément clé qui les distingue de la concurrence.
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ascension, arbre, Croix de Belledonne, Point de depart, base
montagne réussite, objectif solide
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En utilisant des couleurs vertes dans le logo, une entreprise de matériel de randonnée peut communiquer vi-
suellement ses valeurs d'éco-responsabilité, créer une esthétique harmonieuse avec son domaine d'activité et
attirer I'attention d'un public sensible a I'environnement.

Nature et durabilité : Le vert est traditionnellement associé a la nature, a la croissance et a la durabilité. L'utilisation du vert dans le logo peut évo-
quer un engagement envers I'environnement et transmettre l'idée que l'entreprise est respectueuse de la nature et de I'éco-responsabilité.
Fraicheur et calme : Le vert est également percu comme une couleur apaisante et rafraichissante. L'inclusion du vert dans le logo peut aider a créer
une atmospheére de confiance et de tranquillité, ce qui est particulierement important dans l'industrie de la vente de matériel de randonnée
Harmonie avec l'activité : En tant que vendeur de matériel de randonnée, l'utilisation du vert dans le logo peut étre pertinente car cela rappelle les
paysages naturels, les foréts, les parcs nationaux, etc. Cela crée une harmonie visuelle entre I'identité visuelle de I'entreprise et son domaine d'acti-
vite.



Typographies

Clash Display

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopcrstuvwxyz
0123456789

«Clash Display»»> est une police d'écriture qui se distingue par
son aspect géomeétrique et sa forte présence visuelle. Elle est
utilisée pour des titres, des en-tétes ou des éléments de design
qui nécessitent une typographie accrocheuse et expressive.

Elle présente un aspect moderne et contemporain, avec des
formes géomeétriques et des lignes nettes. Elle est souvent sans
empattement (sans serif), ce qui lui confére une allure plus auda-
cieuse et impactante.

Inter

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

«Inten> est une police d'écriture moderne, propre et polyvalente.
Elle se caractérise par des formes géométriques eéquilibrées,

des lignes droites et des angles doux. Elle offre une apparence
neutre et professionnelle.

Présente un design simple et minimaliste, avec une esthétique
moderne et intemporelle. Elle est appréciée pour sa lisibilité et
son adaptabilité a différents supports et tailles de police.



Element graphicue

Symbole emblématique de Grenoble : La croix de Belledonne est un symbole emblématique de la
région de Grenoble. En l'incluant dans votre logo, vous montrez votre attachement a la ville et a son
environnement montagneux unique. Cela peut établir un lien fort avec les habitants de Grenoble et ren-
forcer votre présence locale.

Identité régionale renforcée : En utilisant la croix de Belledonne, vous montrez que votre entreprise est
profondément enracinée dans la région. Cela peut susciter un sentiment de familiarité et de confiance
chez les clients locaux qui recherchent des entreprises qui comprennent et répondent a leurs besoins
spécifiques en matiére de randonnée et d’activités de plein air.



Lesicones

Cohérence visuelle : L'utilisation de la croix dans vos icénes crée une cohérence visuelle avec le logo
de votre entreprise, ou la croix est également présente. Cela permet d'établir une unité visuelle et de
renforcer la reconnaissance de la marque. Les clients pourront associer rapidement les icones a votre
entreprise gréace a ce lien visuel fort.

Identité d'entreprise : L'inclusion de la croix dans vos icones rappelle les valeurs et l'identité de votre
entreprise, notamment la croix de Belledonne et les connotations de réussite, de détermination et de
connexion avec la nature associées. Les icones deviennent ainsi des représentations visuelles de ces
valeurs, renforgant ainsi le message global de votre entreprise.
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